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Design stiftet [dentitat”

Oberfliche Die Gestaltung der Konsumgtter dominiert den Alltag. Warum das nicht nur schon ist, erklart Kurator Mateo Kries

Der Freitag: Herr Kries,

wann haben Sie sich zuletzt ein
Designer-Stiick gekauft?

Mateo Kries: Vor ein paar Wo-
chen, ich brauchte einen neuen
Fernseher. Als ich dann im Elekt-
ronikmarkt stand, fand ich alle
anderen Flachbildschirme so
hiésslich, dass ich tatsachlich
einen Loewe-Fernseher gekauft
habe. Obwohl er viel teurer war
als alle anderen. Er ist auch flach,
erinnert optisch aber an Apple-
Produkte. Ich habe also genau
das getan, was ich in meinem
Buch beschreibe: Ich habe

mich durch Design in meinem
Konsumverhalten leiten lassen.
Thr Buch heif3t Total Design,
darin drgern Sie sich iiber die

,Inflation moderner Gestaltung'

Was ist schlecht an der
Omnipréasenz von Design?

Mateo Kries, Jahrgang 1974, ist
Chefkurator des Vitra Design
Museums in Weil am Rhein. Er
studierte Kunstgeschichte und
Soziologie. Sein Buch Total Design.
Die Inflation moderner Gestaltung
ist im Nicolai Verlag erschienen

Ich kritisiere, dass Design heute
oft dazu dient, mir zu suggerie-
ren, ich brauchte ein bestimmtes
Ding. Diese Funktion von Design
wird in der 6ffentlichen Wahr-
nehmung gern ausgeblendet.
Was wire denn so ein
suggestiver Gegenstand?
Nehmen wie einen Designer-
Wasserhahn, zum Beispiel von
Philippe Starck. Es gibt gentigend
Wasserhdhne, auch geniigend
funktionale Wasserhdhne.
Dieser Designer-Wasserhahn

ist vielleicht gar nicht so
funktional wie die bewédhrten
Produkte. Aber man kauft ihn
am Ende dann doch - etwa

um zu einer bestimmten Schicht
zu gehoren.

Starck hat auch die legendire
Zitronenpresse ,Juicy Salif*

fiir Alessi entworfen. Sieht gut
aus, macht aber nur Sauerei.
Ist das schlechtes Design?

Ich unterscheide ungern
zwischen gutem und schlechtem
Design. Betrachtet man diese
Presse unter skulpturalen Ge-
sichtspunkten, ist sie ein grof3er
Waurf. Sie sieht aus wie eine
Rakete, ist eine Anspielung auf
die Zitrone selbst, doppelbodig
eben, typisch Starck. Er weif3,
dass Objekte eine Botschaft aus-
senden. Aber wir sollten heute
eben auch starker fragen, was
diese Botschaft bewirkt.

Wenn Sie nicht zwischen
gutem und schlechtem Design
unterscheiden, wie trennen Sie
dann die Spreu vom Weizen?
Ich wiirde von Objekten spre-
chen, die nicht mehr zeitgemaf3
sind. In der Vergangenheit haben
wichtige Designgegenstiande
Stromungen ihrer Zeit gebiin-
delt. So wie Starcks Zitruspresse
von 1990: Alles lief auf die Jahr-
tausendwende zu, daher der ge-
birstete Edelstahl, der futuristi-
sche Look. Und sie stand dafiir,
dass Design im Privaten immer
wichtiger wurde. Man lud
haufiger Leute nach Hause ein,
ein neues Biirgertum kam

auf. Es ging darum zu zeigen,
was man hatte: Design wurde
demonstrativer, Objekte zu
sozialen Statussymbolen. Und
genau da passte diese Zitronen-
presse aufs Kiichenbrett.

Die Nullerjahre scheinen ge-
pragt vom Stil des ,Less is More'.
Ist das Minimalistische der
Computerfirma Apple der Look
der Dekade?

Einerseits gehdren iPhone und
iPod zu den Objekten, die das
Jahrzehnt gepréagt haben.
Andererseits setzte sich ja auch
ein sehr experimentelles, spiele-
risches Design durch, die soge-
nannte ,Design Art’, die limitier-
ten Editionen, das scheint

mir fast noch typischer fiir die
Jahre vor der Krise 2008.
Denken Sie an den Erfolg der
Campana-Briider ...

... die etwa Stiihle mit
Pliischtieren bezogen ...

Diese Grenzgéange zur Kunst
erschlossen einen neuen Markt:
Auf einmal wurde Design
musealisiert, es gab Design-
Festivals, Design-Galerien.
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Das Vitra Design Museum zeigt zurzeit die Designgeschichte von Alltagsgegenstinden

Als Beginn des Design-Zeitalters
benennen Sie die Zeit um 1900,
als es dank Massenproduktion
schon gestaltete Dinge zu
erschwinglichen Preisen gab.
Heute scheint Design-Empfin-
den eher eine Frage des Budgets
und der Bildung zu sein - was
wurde aus dem demokratischen
Anspruch von einst?

Meiner Meinung nach ist es heu-
te kaum noch eine Geldfrage, die
Codes von Design zu kennen, egal
ob es um Understatement, Vin-
tagemode oder bestimmte Desig-
nernamen geht. Dieses Verstand-
nis ist langst auch in Zielgruppen
angekommen, die man frither
nicht als designaffin bezeichnet
hitte. Selbst die Boulevardpresse
berichtet, wenn Brad Pitt iber
eine Designmesse streift

und nach neuen Mébeln sucht.
Dann war Ikea so

etwas wie der Herold dieser
Demokratisierung?

»Man muss
nicht alle fiinf
Jahre sein
Inventar
auswechseln*

Ikea machte Geschmack durch-
aus erschwinglicher. Aber die
Kehrseite ist, dass sie haufig De-
sign-Innovationen bei anderen
abschauen, die viel Geld inves-
tiert haben — und dann &hnliche
Entwiirfe einfach giinstiger auf
den Markt bringen. Das zeigt
die Ambivalenz: Design wurde
popularer, gleichzeitig ging dies
aber zu Lasten des Bewusstseins
dafiir, was ein Original, was
Qualitatskriterien und was die
Verantwortung von Design ist.
Wir brauchen Produkte, die
energiesparend und dsthetisch
zugleich sind — und schon wird
unsere Welt besser?

Nein, aber nehmen wir die Auto-
mobilindustrie: Designer kénnen
sich einerseits darauf beschran-
ken, eine immer grofiere Ange-
botspalette zu stylen und auszu-
differenzieren. Sie kdnnen aber
auch dazu beitragen, dass sparsa-
me und effiziente Fahrzeuge fiir
den Kunden ésthetisch attrakti-
ver werden. Oder sie konnten
hinterfragen, ob Automobile in
Zukunft tiberhaupt noch indivi-
duelle Besitztiimer sein miissen,
ob man sie sich in Zukunft nicht
teilen muss wie Mietshduser.
Inwiefern dndert der Finanz-
crash 2008 die Designsprache?
Um das genauer zu benennen, ist
es noch zu frith. Aber dass sich

Krisen auch in Design nieder-
schlagen, konnte man etwa in
den 70er Jahren sehen: Nach der
Erdolkrise 1973 war auf einen
Schlag die Mode der Kunststoff-
mobel vorbei.

Hier in Ihrem Biiro stehen
Stiihle von Arne Jacobsen,
Charles Eames, Marcel Breuer.
Uber der Spiile hiingt ein
Oberschrank aus den
Fiinfzigern: Ist das Ausdruck
von Nachhaltigkeit?

Wenn man Nachhaltigkeit mit
Kontinuitdt in Verbindung
bringt: ja. Das steht ja auch im
Gegensatz zu den schnellen
Konsumzyklen, die uns heute
suggeriert werden. Unser post-
modernes Selbstverstindnis von
Identitat lauft oft darauf hinaus,
dass wir uns dauernd neu erfin-
den missen — Design ist ja lingst
identitatsstiftend. Aber ich finde,
man muss nicht alle fiinf Jahre
sein Inventar auswechseln.

Mir personlich ist das zu anstren-
gend. Und fiir unsere Gesell-
schaft ist es 0kologisch schlicht
nicht vertretbar.

Das Gesprach fiihrte Anne Haeming,
die fiir den Freitag unter anderem zu
Design-Themen schreibt. Personlich
trauert sie, ganz unokologisch,
formvollendeten Glithbirnen nach
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